


- Die Nachfrage nach der Dualen Ausbildung steigern 

- Die vielfältigen Info-Angebote zur dualen Ausbildung unterstützen

- Schülerinnen und Schüler ohne Interesse an Ausbildung erreichen

- Hinlenken auf bestehende Angebote

- Duale Ausbildung insgesamt bekannter machen

- Ihr Image verbessern



Mit „Insta-Praktika“  authentisch und unterhaltsam Aufmerksamkeit schaffen

- Schülerinnen und Schüler suchen sich einen Praktikumsplatz aus

- Sie filmen sich bei der Arbeit und stellen den Beruf vor

- Die Agentur schneidet die Filme 

- Die Filme werden auf die Webseite und den Social-Media-Kanälen eingestellt und 

beworben

- Start im November 2018

- Über 90 Einzelvideos aus 13 Praktika in 2019



Dies erforderte eine schnelle Anpassung der Kampagne ohne ihren Charakter, mit 

unterhaltsamen und authentischen Botschaften Jugendliche für die duale 

Ausbildung zu interessieren, aufzugeben:

- Fokus auf Azubi-Reporter

- Zusammenarbeit mit Influencern

- Postings |  Stories  |  Live-Streams  |  Podcast

- offene Online-Sprechstunde



- Rekrutierung über bereits Kampagnen-affine Unternehmen sowie über I AM MINT

- Rekrutierung über Social-Media

- Rekrutierung über Influencer

Bereits veröffentlicht:              

- Sparkasse Gießen

- Dentsply Sirona

- Elkamet

- Metallbau Repp -

Veröffentlichung in 2020:

- Industriekaufmann/frau

- Bus/Straßenbahnfahrer/in

- Lebensmitteltechnolog/in

- Fachkraft für Bäderbetriebe

- Maler und Lackierer/in

- Straßenbauer /in





Interesse und Verhandlungen mit über 20 Influencern, folgende waren schon aktiv:

 Tobikreativ (Postings, Stories, Video)                                           3.000 Abonnenten, 11.000 auf YT

 Murky Pavel (Postings, Stories, Live-Stream) 2.700 Abonnenten

 Die Handwerksschwestern (Posting, Story)                                 1.735 Abonnenten

 Two Bake Girls/Baeckermadle (Postings, Story, Podcast)        627 Abonnenten

 FrauimHandwerk (Postings, Story,

Instagram Live-Stream mit HEWI GmbH) 10.400 Abonnenten



Posts von „frauimhandwerk“, Anlagemechanikerin 
& Bachelor im Handwerksmanagement, Mitte 20, 
10,3 Tsd. Follower

Stories und Posts 
von 
„Baeckermaedle“, 
Vize deutsche 
Meisterin der 
Bäckermeister, 
Anfang 20, 1.397 
Follower, Podcast 
,,TWO BAKE 
GIRLS“ auf Spotify 
und YouTube  





- Seit Ende Mai 2020 wöchentliche Online-Sprechstunde 
„Wie weiter nach der Schule?“

- Video-Schalte mit zugeschaltetem Berufsberater als 
Beratungsexperte

- Beratung von Schülern, Eltern und gemeinsam genutzt

- Seit Ende September als Instagram-Live-Stream

- Fragen im Chat werden moderiert und beantwortet

- weniger intensive Beratung aber mehr „Besucher“

- Influencer schaltet sich zu 



Optimierung des Social-Media-Auftritts

- Instagram und Facebook:

- Neues Design, thematische Rubriken, neue Gliederung, Anspruch der Jugendlichen gerecht 
werden.

- Dadurch: Mehr Interaktionen, Kommentare, Likes auf Postings und Videos

- TikTok und Twitch

- Neue Plattformen ausprobieren, um Jugendliche dort zu erreichen, wo sie sich aufhalten.

- Bei TikTok stellen wir unsere Trailer ein, aus datenschutzgründen keine Bewerbung

- Twitch: Streamingportal blenden Animationen ein und reden über Ausbildung















Notyz App:

• notyz ist ein Online-Redaktionssystem. Nachrichten und Informationen werden in 
Echtzeit einer bestimmten Benutzergruppe gesendet. 

• Zielgruppe Eltern | Schüler/innen | Lehrer/innen

• Mit Themenkanälen bietet notyz direkten Zugang zur gewünschten Zielgruppe.  

Partner-Themenkanal im CI-Design mit eigenen CMS Zugang.

Verlinkungen und Einbettungen von Webseiten.

Starkes notyz Wachstum –in 6 Monaten über 400 Schulen

Zugang zur Zielgruppe ohne Streuverluste

Unterstützung Fachhandel -Online-Handel

Seit Oktober eingebettet: bereits 450 Aufrufe mit 1483 Einzelseiten



• Schüler/innen können sich über unterschiedliche Ausbildungsberufe informieren anhand 

der Azubi-Reporter Filme, der Influencer-Videos sowie der Insta-Praktika-Filme und auch 

weiterhin ein Insta-Praktikum finden.

• Azubis erfahren dort mehr über die Möglichkeit, an der Kampagne teilzunehmen. 

• Weiterhin gibt es allgemeine Informationen zur dualen Ausbildung – für Schüler, Eltern 

und Unternehmen.

• Verlinkungen verweisen auf weitere Angebote zur Dualen Ausbildung.

www.vonazub.de und www.dualeausbildung-hessen.de

http://www.vonazub.de/
http://www.dualeausbildung-hessen.de/






Instagram: Januar 2020 – 278 Follower Mitte Oktober 2020 – 768 Follower

YouTube: Januar 2020 – 15 Abonnenten Mitte Oktober 2020 – 59 Abonnenten

Facebook: Januar 2020 – 116 Abonnenten Mitte Oktober 2020 – 784 Abonnenten

Reichweite Instagram und Facebook von Januar bis Ende September insgesamt: 3.179.902,00 

Impressionen Instagram und Facebook von Januar bis Ende September insgesamt: 15.789.008,00

Aufrufe Azubi-Reporter-Videos auf Instagram seit Mitte August: 45.748

Aufrufe Azubi-Reporter auf YouTube seit Mitte August: 93.637

Webseitenaufrufe monatlich im Durchschnitt: 3.613

Google Ads Schaltungen: 34.272

Twitch: 927.000 Impressionen bei 346 Einblendungen innerhalb einer Woche






