Online —
Regionalkonferenz
05.11.2020
und
17.11.2020

Referentin: Jutta Golinski
Olov Regionalkoordinatorin Limburg-Weilburg
Geschaftsbereichsleiterin IHK Limburg

vw.goenn-dir-eine-ausbildung.de
in der Region Limburg-Weilbur:
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’ | Pressekonferenz
T 15. November 2019
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Unser Weg zur Kampagne

« Wer? oder Was? ist eigentlich OloV
(Optimierung der lokalen Vermittlungsarbeit i

Ubergang Schule — Beruf? ) -

Ziel der OloV-Strategie ist es, die Qualitat der Prozesse im Ubergang Schule - Beruf zu sichern

und Parallelstrukturen zu vermeiden, so dass Jugendliche den Einstieg in ihre berufliche Zukunft

schaffen — ohne unndétige Umwege, Abbriche und Warteschleifen.

https://www.olov-hessen.de/

» Vorstellung der beteiligten Institutionen und der OloV - Steuerungsgruppe

« Von der Idee zur Kampagne in 11 Monaten



https://www.olov-hessen.de/

Institutionen:

* Industrie- und Handelskammer Limburg
(2019-)

» Agentur fur Arbeit Limburg-Weilburg
(2008-2012)

« Kreishandwerkerschaft Limburg-
Weilburg

(2013-2018)
 Landkreis Limburg-Weilburg

* GAB Gesellschaft fur Ausbildung und
Beschaftigung mbH

« Staatliches Schulamt fur den Landkreis
Limburg-Weilburg

OloV — Steuerungsgruppe O|O\/
der Region Limburg -

Welilburg
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Mitwirkende Personen:
« Klaus Kremer

« Stefan Lassmann

« Joachim Hebgen

« Stephan Zimmermann

« Markus Herr, Nicolai Bieber und
Dr. Eike Kehr

OloV Koordination ftr den LK
Limburg-Weilburg:

Jutta Golinski

OloV Assistenz Sabrine Okon
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Ubergabe an die Industrie- und
Handelskammer Limburg
 Februar 2019 - Marz 2019
Gesprache mit inbas, mogliche
Sonderférderung flur die Region

* Juni 2019

WS OloV Steuerungsrunde, ESF Antrage
 August 2019

Start der Kampagnenarbeit mit
webfacemedia

* 15.11.2019

Pressekonferenz und Kampagnenstart




Zielgruppen OloVv
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» Schulerinnen und Schuler die sich gerade (2020) oder
perspektivisch (2021..) fur eine Ausbildung interessieren.

» Unzufriedene/ungluckliche Schilerinnen und Schdler, die vor
kurzem auf ein Gymnasium gewechselt sind.

* Insgesamt junge Menschen im Alter von 14-18 Jahren

Welche Schulen sind als ,,Zielgruppe* fur
die Kampagne interessant ?

?
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OloVv
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Die Zielgruppe

In unserem Landkreis leben

28 o 6 79 Personen unter 18 Jahren.

In der Zielgruppe der 14-24-jahrigen sind

9 6% oft oder regelmasig online.

14-24jahrige verbringen durchschnittlich
99 Minuten pro Tag in sozialen

Netzwerken.
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> Generation ,,immer online*

Y cronscine

Wir sind das Netz

Die Mehrheit der Onliner ist regelmaBig im Netz unterwegs. Ein Drittel
ist bei seinen digitalen Aktivitaten immer online.

Digitale Aktivitaten - Gesamt
Ich bin ab

und an online. Ich bin ... online.

/

Ich bin fast agigentiich immer ®regelmalig ®=ab und an fast nie
1 — nie online. 14-24
Jahre j
Ich bin 659 der
regelmaelg \‘Jea:’dp‘“;-“\i“.‘:l Jahre m
online. agoe der Jahre
mobilen onlines
35-54
Jahre 28 62 10
—_ Ich bin eigentlich 580
i f 22-0
immer online, e 22 63 14
Bass Onlmer n = 1000, 1424 J =162, 2534 J =177, 35.54 J. =396, 55.60 J =265 Mobilen Oniner=7492, Wearable-Nutzer=115; Angaben i Prozent

FOOS Wenn Sie alle gerade aufigezahiien Akiivitien berbcksichigen (egal ob Sie diese als "digitale Nutzung™ definient haben oder schl) Welche der foigenden Aussagen i am ehesten auf Sie 2u7

Orore

Seite 18 | 02.02.2018 | Digitale Nutzung in Deutschland 2018, Januar 2018



Kampagnenidee
,GOnn Dir... eine
duale Ausbildung”

FUr diese Kampagnenidee
wird das im Jugendsprach-
gebrauch verbreitete
,GOnn Dir'* aufgegriffen.

,GONnn Dir ist positiv belegt und
steht fur ,,sich etwas Gutes tun*”

Entsprechend suggeriert diese
Kampagne den Empfangern,
dass man sich mit einer dualen
Ausbildung etwas Gutes tut.

Olov
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OloVv
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« Webseite der Kampagne:
www.goenn-dir-eine-ausbildung.de

Vernetzung regional,
zur Starkung der dualen Ausbildung

In der Region

« Weitere Internetprasenz:

£l © You(TH

 Printmedien
* Plakate
* Rollups

Social Media Start
ab 15.11.2019

Olov
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Kandle und
JL> Kooperationen

n Social Media Kandle
n der Kompagne

n\
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Social Media Kandle von Schulen,
Instifutionen, Unternehmen usw.

Webseite der Kompagne

Webseiten von Institutionen,
Schulen, Unternehmen


https://www.facebook.com/pg/goenndireineausbildung/

P

Unglautdche
Erfelgsgeschichien, die mit
elner duaken Ausbiidung
maglch sind..

Die hessenweite Strategie

www.goenn-dir-
eine-ausbildung.de



http://www.goenn-dir-eine-ausbildung.de/

Filme der
gekampagne

3
O

#berufswahl #goenndireineausbildung #ausbildung2020

Gonn Dir - 5 Erfolgsgeschichten zur dualen Ausbildung in Limburg - Weilburg
Quelle: https://www.youtube.com/watch?v=H7CqGFTdZkO

#goenndir #goenndireineausbildung #imburgweilburg

Gonn Dir - Eine Ausbildung - Fakten zur dualen Ausbildung

Quelle: https://www.youtube.com/watch?v=i0gZvktQWng

Gonn Dir - Eine duale Ausbildung in Limburg-Weilburg #deinezukunft
Quelle: https://www.youtube.com/watch?v=Swa3LV7HpAE



https://www.youtube.com/watch?v=Swa3LV7HpAE
https://www.youtube.com/watch?v=H7CqGFTdZk0
https://www.youtube.com/watch?v=i0qZvktQWng

Print Medien

Die hessenweite Strategie




Weitere MalRnahmen OloVv
2019/ 2020/ 2021...

Medien (geplant 2021)
o Plakatwande
— Verbreitung der Kampagne in der Region durch Printmedien
o Kinowerbung 2019
— Kurzer Spot im ortlichen Kino ,Cineplex Limburg® in allen Kinosalen
o Rollups, Plakate, Post it's und Postkarten 2020

Kooperationen mit Schulen/Unternehmen seit 2019

o Webseite (Verlinken, Infos tber Veranstaltungsterminen etc.)
o Hinweis auf die Kampagne mit Plakaten...
o Best Practice — Vorstellungen

Netzwerke & Multiplikatoren, Informieren und Begeistern

Online Speeddating



. Digitales Aushildungsevent
,,GONN DIR talentefinder in Limburg —
Weilburg®

e Digitales Ausbildungsevent in
Limburg — Weilburg 15.09. -
16.09.2020

* #AzubiSpeedDating fur
Unternehmen und Schiler*innen

* Chatten / Matchen => VideoCall




. _Digitales Ausbildungsevent
,,GONN DIR talentefinder in Limburg —
Weilburg®

Nachrichten

e 30 Ausbildungsunternehmen
e 76 Talente

e Kostenlose Registrierung

e Profil erstellen

* Loslegen

* Kosten: ca. 2.000 Euro

Du hast ein Videodate mit
BOOM Baumarkt!

e Talentefinder.de

Datum

Zeit
01.09.2020  14:45

talentefinder’



https://app.talentefinder.de/event/3a2a7bea-06a8-4f37-9097-d5af02531fea/dashboard

Finanzierung OloVv
2019 /2020 / 2021...

....das liebe Geld...

2018 und 2019: jewells 24.000 Euro Fordersumme
Insgesamt waren 48.000 Euro Forderung maoglich gewesen
Kosten Imagekampagne: 24.000

-  Kampagnenentwicklung

- Webseite, drei Filme, Kinoschaltung, div Printmedien Y2 flr
2019: Personalkosten 10.000 Euro
2020: 24.000 Euro Foérdersumme

- Personalkosten 20.000 Euro puls 4.000 Euro Sachkosten
2021: 24.000 Euro Foérdersumme



OloVv
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.. absolut aktuelle digitale Kampagne. Die Kampagnen Webseite
bietet fur alle Akteure ein gemeinsame digitale Plattform und kann
stetig weiter entwickelt werden

.. jedoch!!!
.. das liebe Geld...wer finanziert neue Kampagneninhalte?

.. gemeinsamer Nutzen flr die Region muss verstetigt werden
.. Kampagne muss immer weiter entwickelt werden....

.. Insgesamt




Herzlichen Dank fur lhre
Aufmerksamkeilt.

lhre Fragen?

Vertenr und Wohnen, des Hessischen Kultusministesums, der Suropaischen
Union — Europlischer Sozimionds
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